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La télévision
mobile sera

dans les poches
fin 2008

AUDIOVISUEL

Le CSA va devoir
sélectionner

treize chaines mobiles.

CE SERA, 2 n’en pas douter, le
cadeau vedette du Noél 2008. Les
téléphones mobiles récepteurs
de télévision débarqueront en
France au second semestre. Et
pour alimenter en programmes
ces nouveaux écrans de télévi-
sion, le Conseil supérieur de
l'audiovisuel (CSA) est en train
d’organiser un appel a candida-
tures. Hier, il recevait les dossiers
des futures chaines. L’enjeu est
d’importance, car la télévision
mobile personnelle (TMP) pour-
rait, une nouvelle fois, rebattre les
cartes du paysage audiovisuel
frangais, quatre ans seulement
apres le séisme provoqué par le
lancement de la télévision numé-
rique terrestre (TNT) en
mars 2005.

Mais aujourd’hui, il n’est plus
question de se déchirer entre édi-
teurs de télé. Au contraire, pour
réussir ce lancement auprés du
grand public, TF1, M6, Canal +,
AB Groupe, Lagardére, Nextradio-
TV, NRJ Group ou Bolloré ont

signé une charte définissant de
grands principes collectifs.

Le CSA va devoir faire une sélec-
tion parmi les candidatures et attri-
buer, avant I'été, seulement treize
fréquences dont trois réservées a
des chaines publiques. Les premiers
tests auront lieu a I'occasion des
Jeux olympiques de Pékin en été et
le service devrait étre massivement
commercialisé fin 2008. Du moins,
sur la premiére zone de couverture,
qui regroupera les quinze premiéres
villes francaises, soit 30 % de la
population.

Des programmes interactifs

Les futurs «mobitéléspecta-
teurs » devraient retrouver sur leurs
écrans mobiles un curieux cocktail.
Des chaines historiques comme
TF1, M6, Canal +, France 2, des chai-
nes de la TNT comme TMC, NRJ 12,
BFM TV ou une variante de NT1
baptisée NT1 Remix. Mais aussi de
«nouveaux nouveaux » entrants. Et
13, I'imagination n’a plus de limite.
Ainsi, un consortium regroupant les
chaines du cable et 'Equipe TV
(groupe Amaury), Equidia (groupe
PMU), mais aussi le quotidien éco-
nomique Les Echos (groupe LVMH),
a déposé un projet mélant du sport,

de F'info économique et des courses
hippiques.

Mais la vraie nouveauté de la
TMP ne réside pas uniquement
dans les programmes. La TMP scelle
la véritable convergence entre
l'audiovisuel et les télécoms. Les
professionnels de I'image invente-
ront, comme le leur a recommandé
le CSA, de nouvelles formes de pro-
grammes, plus interactives. De leur
coté, les professionnels des télé-
coms profiteront de la TMP pour
investir davantage le monde des
médias. Ainsi, ' opérateur historique
France Télécom fait un nouveau pas
dans ce sens. Il présente deux dos-
siers de candidature: sa chaine
sportive Orange SportTV mais aussi

une nouvelle chaine interactive
s’adressant aux jeunes avec des
contenus autoproduits. Une sorte
de YouTube mobile. C'est, pour
France Télécom, |'occasion inespé-
rée de se voir attribuer 'une des fré-
quences hertziennes réservées a
l'audiovisuel, qu'il lorgne avec avidi-
té. Les fréquences audiovisuelles
ont deux avantages : elles sont faci-
les d'utilisation, car le signal porte
trés loin, et surtout, elles sont gratui-
tes. Toutefois, France Télécom est le
seul opérateur a franchir le pas.
Bouygues Telecom a toujours dit
qu'il ne se mélerait pas de contenu,
et SFR (groupe Vivendi) a finale-
ment renoncé a déposer un dossier.

ENGUERAND RENAULT
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