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Premieres auditions
du CSA pour la TMP

Le CSA a commencé a auditionner,

la semaine derniére, les 36 candidats

aux 13 canaux pour la télévision mobile
personnelle (TMP). La sélection doit

se faire d'ici @ un mois. Compte rendu

de ces auditions, qui devaient se poursuivre
jusqu’au mercredi 16 avril.

Dossier réalisé par la rédaction

Trois projets
pour Canal+

Pour Bertrand Meheut, le PDG
de Canal+, le succes de la TMP
“dépendra de l'attractivité de
l'offre, de la diversité des termi-
naux et du taux de couverture”.
“Nous pensons que l'atiractivité
sera d'autant plus forte que les té-
léspectateurs retrouveront sur la
TMP leurs chaines et programmes
favoris”, a-t-il assuré. Canal+ pré-
sente trois candidatures, avec une
offre complémentaire: les chaines
Canal+, I > Tél¢é et Infosport.
Rodolphe Belmer, directeur gé-
néral, rappelle que la grille de
Canal+ propose déja beaucoup de
programmes coutts, mais surtout
des contenus a dimension événe-
mentielle trés forte, six heures de
direct par jour et des programmes
fidélisant “immanquables”.
L’offre serait autodistribuée, si-
multanée et payante, avec une
plage en clair et un tarif de 15€
par mois pour les abonnés de
Canal+ et de 25 € pour les autres.
Canal+ sur la TMP vise un équi-
libre financier d’ici a trois ans et
environ 500000 abonnés.

Pour 1>Télg, déja présente sur la
3G avec I > Télé Flash, Valérie
Lecasble, directrice générale, pré-
voit un résultat positif a cing ans.
A la différence de I>Télé Flash, le
projet TMP envisage une reprise in-
tégrale et en simultané de la chaine.
Enfin, la troisiéme chaine présen-
tée par le groupe est Infosport. “I/
s’agit de la seule chaine d'info
sportive en continu candidate, une
chaine viable et solide financie-
rement”, a rappelé son directeur

général Pierre Fraidenraich. Elle
sera distribuée, par Canal+ et
d’autres distributeurs, sur un mo-
dele payant et non exclusif. L’ob-
jectif est un taux de pénétration
de 50 % avec un niveau de tarifi-
cation tres bas.

Une bourse d'aide
pour Nobhibase

“Voici plus de deux ans que notre
développement est basé sur la té-
lévision mobile personnelle, ex-
plique Vincent Roger, président
du directoire de Mobibase, qui
présentait le projet One TV +,
chaine généraliste destinée aux
15-35 ans. Mobibase représente
500 producteurs et ayants droit
sur le mobile, avec d’ores et déja
plus de 20000 programmes vidéo
disponibles et 22 chaines de TV
éditées pour le mobile. Mobibase
dénombre un demi-million de
connexions & ses programmes de-
puis le début de I'année sur la 3G,
pour des sessions de 4 minutes.
“Nous sommes donc en mesure
de produire des programmes dé-
diés a la TMP et de garantir une
chaine avec 100% de contenus
en droits gérés mobiles”, explique
Vincent Roger. Mobibase table
sur un objectif de 13 millions de
téléspectateurs a la TMP en 2012.

“Les pépites”
de Direct 8

Direct 8 Mobile reprendra les pro-
grammes de Direct 8 reformatés
pour n'en garder que “les pépites”,
selon les mots de Philippe Labro.
La grille s’enrichira toutefois &

I'avenir de nouveautés. “Le groupe
a prévu d'engager 2 M€ de plus par
an pour faire travailler et embau-
cher des équipes pour ces nou-
veaux formats”, a expliqué le pré-
sident Vincent Bolloré. L'inves-
tissement nécessaire pour le déve-
loppement de la TMP est estimé &
33 M€, pris en charge directement
en fonds propres par le groupe.
Celui-ci compte également sur une
rémunération forfaitaire, via le
paiement sur les terminaux non
connectés, le cott de diffusion étant
pris en charge par I'éditeur.

La chanson
sur TéléMelody

TéléMelody, déja présente sur le
cable et le satellite, a également
défendu un dossier pour une chaine
sur la TMP consacrée a la chanson
francaise du patrimoine. Le projet,
déposé via la société anonyme
Cofites, filiale & 100 % de Senior
Communication, prévoit de diffuser
des plateaux de variétés ou des
interviews identiques a ceux de la
chaine du cable, grace & une double
captation dans le format de diffu-
sion technique de la TMP (QCIF).
Le groupe TéléMelody a ainsi I'am-
bition de doubler toutes les émis-
sions produites en interne en deux
formats. Un investissement matériel
et technique qui a semblé trés am-
bitieux aux membres du CSA.

TMIC boostée
par [a TNT

L’argumentation des groupes AB
et TF1 en faveur de la candidature
de TMC repose sur son succés sur

la TNT (septiéme chaine en terme
d'audience) et sur le téléphone
mobile, méme s'ils reconnaissent
ne pas disposer de chiffres précis
des audiences sur la 3G. TMC
s’engage a couvrir 30% du terri-
toire en 2012 et 60% en 2015.
Le modele économique préconisé
pour les chaines gratuites comme
TMC est celui d’une offre cryptée,
financée par les distributeurs. Si
ces derniers sont des opérateurs de
téléphone, ils financeront alors ces
frais d’accés par un supplément a
I’abonnement. Si la réception se
fait sur un récepteur acheté, le
distributeur du récepteur inclurait
des frais d’accés forfaitaires dans
le prix d’achat. TMC compte que
les recettes annexes (SMS, envoi
d’alertes, jeus, etc.) représentent
25% de recettes en 2011.

La proposition
TVSF/Aprod-TV

TVSF, présidé par Abrahams
Rowland, et Aprod-TV, dont le
gérant est Henri Goering, envisa-
gent de partager un canal. La
chaine serait a la fois une chaine
culturelle, multi-ethnique et une
fédération de programmes de
proximité. Le budget de la chaine
serait de 10 M€, que la couver-
ture soit de 30 % ou de 60% de la
population. De nombreux spon-
sors se seraient déja engagés. Les
programmes seraient issus de
chaines locales (8 Mont-Blanc,
TV7) ou de producteurs indé-
pendants. L’ambition est de dif-
fuser des fictions de 90", dont le
colit de production serait de
40000 £€.

Le groupe Lagardére, représenté
notamment par Didier Quillot, a
proposé cing projets pour la TMP:
Elle TV, Canal ], Gulli, Virgin 17
et MTP1. MCM Top a, quant a
elle, finalement retiré sa candida-
ture. Le modéle économique de
ces chaines repose sur le verse-
ment d’une redevance pour les ter-
minaux non connectés (GPS, as-
sistants personnels) et d’un forfait
mensuel pour les terminaux
connectés (type téléphones mo-
biles). Lagardére milite pour un
systéme de commercialisation géré
par les opérateurs de télécoms.
Virgin 17 et Gulli apparaissent
comme les projets “prioritaires”
et Elle TV et MTP1 comme des
projets “innovants”. Canal ], qui
ferait 'objet d'une option payante,
postule davantage pour une fré-
quence sur un éventuel deuxieme
multiplex dédié a la TMP.

Elle TV était notamment présenté
par Valérie Toranian, directrice
de la rédaction du magazine. La
chaine sera construite autour des
thématiques de I'information, du
divertissement, des tendances et
de la vie pratique. 75 % des pro-
grammes seront spécifiquement
congus pour la TMP.

Canal ] comporterait un tiers de
programmes spécifiques, le reste
étant une reprise de la grille ac-
tuelle de la chaine. Gulli, en re-
vanche, serait un simulcast du si-
gnal TNT. Selon Emmanuelle
Guilbart, qui dirige le pole jeu-
nesse de Lagardére, sur Orange
3G, la chaine figure 4 la dixiéme
place, en terme de part d’audience,
sur une soixantaine de chaines.
Gulli devrait étre équilibré en an-
née 5 avec un chiffre d’affaires
d’environ 1,7 M€, dont 900000 €
provenant de la publicité.

Un tiers de la grille de Virgin 17
serait adapté spécifiquement
pour la TMP. Ce tiers provien-
drait de services interactifs.
D’aprés Christophe Sabot, le
patron du pdle musical de Lagar-
dére Active, 38 % des 18-24 ans
se connectent déja a internet sur
leur mobile.

Dernier projet, Ma Télévision
Personnelle 1 (MTP1), spéciale-
ment congu pour la TMP. La
chaine utilisera toutes les possi-
bilités de I'interactivité. Elle pro-
posera des magazines, des jeux,
des fictions et des reportages avec
la volonté de toujours proposer
un regard décalé. 80 % des pro-
grammes seront spécifiquement
congus pour la TMP.
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